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Appenzellerland

Zweimal Geld und
Schmuck erbeutet

Herisau/Heiden Bei zwei Ein-
briichen in Einfamilienhduser
erbeuteten Unbekannte Bargeld
und Schmuck. Am Samstag-
abend stiegen Unbekannte in
ein Einfamilienhaus in Herisau
ein. Der Wert der Beute betragt
einige tausend Franken. Die Ta-
ter verschafften sich gemiss
Mitteilung der Ausserrhoder
Kantonspolizei wihrend der Ab-
wesenheit der Bewohner ge-
waltsam Zutritt zum Gebdude.
Sie durchsuchten alle Raumlich-
keiten und Schrinke und fliich-
teten mit ihrer Beute. Der Sach-
schaden wird auf mehrere hun-
dert Franken geschitzt. Zur
Spurensicherung wurde der kri-
minaltechnische Dienst aufge-
boten.

Bereits im Verlaufe des Don-
nerstagabends waren in Heiden
Unbekannte wihrend der Abwe-
senheit des Besitzers in ein Ein-
familienhaus eingebrochen. Im
Gebdude wurden alle Rdumlich-
keiten und Behiltnisse aufge-
brochen und durchsucht. Die
Titerschaft entwendete Bargeld
und Schmuck im Wert von eini-
genhundert Franken. Der Sach-
schaden wird auf mehrere tau-
send Franken geschatzt. (kpar)
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In zwei Einfamilienh&user wurde
eingebrochen. Bild: kpsg
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Krauterhaus trotzt der Krise

Das Kriuterhaus in Appenzell setzt auch auf soziale Nachhaltigkeit. Seit der Eroffnung gelten Coronavorschriften.

Lilli Schreiber

Teesorten, mit den Namen wie
«Vewohnneli» oder «Uufstol-
ler», aber auch ein hauseigenes
Desinfektionsmittel, das den
Namen «Virejageli» tragt, sind
die aktuellen Verkaufsschlager
des Krauterhauses Appenzell.
Urs Mockli, Inhaber des Krau-
terhauses und CEO der Zielbau
AG bedauert, dass der physische
Verkauf im Laden aktuell nicht
moglich ist. Immerhin stecke
viel Arbeitin den neu umgebau-
ten Verkaufsraumen des Kriu-
terhauses. Seit seiner Er6ffnung
am 3.Dezember vergangenen
Jahres hat das Krauterhaus noch
keinen einschriankungsfreien
Verkauf erleben diirfen.

«Wir haben trotz Corona
einen super Start gehabt», sagt
der 62-Jdhrige. « Auchinderers-
ten Januarwoche hatten wir
noch viele Besucher in unserem
Geschiift. Dann kam der zweite
Lockdown und wir mussten
schliessen. Dafiir haben wir
einen wirklichen Erfolg im On-
lineshop erlebt.» Trotzdem wiir-
de sich der Inhaber auf eine bal-
dige Wiederdffnung freuen:
«Wir sind gespannt, wie unser
Geschift laufen wird, sollte Co-
rona erst vorbei sein und der
Tourismus im grossen Stil wie-
der moglich sein. Ich trdume
schon davon, unsere Produkte
in Haushalten auf der ganzen
Welt zu wissen», sagt Mockli.
Momentan weiss der Unterneh-
mer seine Produkte zumindest
schon einmal in zahlreichen
Schweizer Haushalten, denn das
Krauterhaus Appenzell liefert
Onlinebestellungen bereits in
die ganze Schweiz.

Ein soziales Engagement ist
auch wichtig

Das Kriuterhaus geht auf die
Appenzeller Bio-Krauter GmbH
zurlick. Dieses Unternehmen
hat Urs M6ckli im vergangenen
Jahr tibernommen, als die Ap-
penzeller Bio-Kriduter GmbH
kurz vor dem Konkurs stand.
Fasziniert am Konzept der «Ap-
penzeller Bio Krauter» habe ihn
das soziale Engagement. Men-
schen mit und ohne Beeintréch-
tigung eine sinnstiftende Be-
schiftigung zu geben, habe ihn
sofort iiberzeugt, in dieses Kon-
zept zuinvestieren. Mockli sagt:
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Das Krauterhaus am Landsgemeindeplatz in Appenzell bezieht seine Rohstoffe aus der Region. Die

Kréuter gedeihen auf Feldern zwischen Steinegg und Weissbad.

«Nachhaltigkeit bedeutet fiir
mich, sowohl einen sorgfaltigen
Umgang mit der Region als auch
mit dem sozialen Umfeld zu
pflegen.»

Mockli plant nicht nur die
Krautergirten zu erweitern, er
gedenkt auch, per 1. Juli die Zahl
der Mitarbeitenden zu erhhen,
um, wie er sagt, «noch mehr
Menschen mit Beeintrachtigung
mit ins Boot zu holen». Das
Kréuterhaus Appenzell arbeite

deshalb eng mit der «Steig» zu-
sammen, einem Heim in Appen-
zell, das Menschen mit Beein-
trichtigung Raum zum Wohnen
und Arbeiten bietet. Die Mit-
arbeitenden des Krauterhauses
werden je nach Grad ihrer Be-
eintrichtigung im Kriutergar-
ten oder in der Produktion ein-
gesetzt.

Momentan herrscht aller-
dings auch im Krauterhaus Ap-
penzell Kurzarbeit und Urs M-
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ckli kann, sehr zu seinem Be-
dauern, keine Arbeit fir
Bewohnende der «Steig» anbie-
ten. 15 Personen arbeiten zurzeit
im Kréauterhaus Appenzell.
Mehr braucht es laut Mockli fiir
das Verpacken der Pakete fiir
den Online-Versand oder den
Abholservice der Bestellungen
im Krduterhaus am Landsge-
meindeplatz nicht.

Okologie und Okonomie -
das Krduterhaus Appenzell ver-

eint beides. «Okologie betrei-
ben wir, indem wir alles von
Hand machen. Weder auf dem
Feld noch in der Produktion
lauft irgendetwas maschinell»,
sagt Mockli. Die Wertschopfung
erbringe das Krduterhaus, in-
dem es ausschliesslich Produkte
aus eigenem Anbau verkaufe.
MocKkli sagt: «Grossabnehmer
beliefern wir zurzeit nur mit
Kleinmengen. Unsere Strategie
ist <klein aber fein>. Natiirlich
wollen wir als Unternehmen
auch wachsen, unsere Produkte
wollen wir aber moglichst selber
herstellen.»

Tee, Pflegeprodukte und
eine neue Spezialitit

Vor fiinf Jahren hat das Krauter-
projekt in Appenzell, mit den
beiden Pionieren Petra und
Maurus Dérig, damals noch
unter dem Namen Appenzeller
Bio-Kriduter GmbH, angefan-
gen. Als erstes Produkt entstand
Tee, was am naheliegendsten
sei, denn bei Tee sei die Wert-
schopfung am grossten, erklért
Mockli. Das neuste Produkt des
Krauterhauses Appenzell, dasin
Zusammenarbeit mit der Lo-
cher-Brauerei entstanden ist,
lautet Twhiskey und ist eine Mi-
schung aus Tee und Whiskey.
Ausserdem sollen schon bald 20
neue Produkte das Kiichensor-
timent ergénzen. Fiir seine Pfle-
gereihe arbeitet das Krauterhaus
mit der Kosmetikfirma Swifiss
aus Urndsch zusammen. Der
Gliihtee, den das Unternehmen
zur Weihnachtszeit auf den
Markt brachte, durfte indes we-
gen Corona nicht éffentlich aus-
geschenkt werden.

Finanzielle Schwierigkeiten
fiir sein Unternehmen befiirch-
tet der 62-Jahrige nicht. Im Mo-
ment sei das noch kein Problem,
sagt er. Fiir Urs Mockli wire es
vor allem traurig, sollte sich der
Lockdown weiter in die Lange
ziehen. Zu gross sind seine Vi-
sionen fir das Unternehmen,
das gerade noch in den Kinder-
schuhen steckt.

Von dem geplanten Invest-
ment von zwei Millionen Fran-
ken hat er bereits 1,5 Millionen
in das Krduterhaus Appenzellin-
vestiert. «Was in Planung ist,
macht durchwegs Sinn, dalohnt
es sich, weiter zu investieren»,
sagt Mockli.

Kino Rosental Heiden lidt zu Privatvorstellungen

Gruppen bis fiinf Personen konnen ihre Filme mitbringen und diese auf der grossen Kinoleinwand anschauen.

Lilli Schreiber

Wer mochte, kann ab heute das
Kino Rosental in Heiden fiir pri-
vate Vorstellungen nutzen.
«Bring your own Movie» heisst
die Aktion und soll Kinoliebha-
ber animieren, die eigene DVD
oder BluRay mit ins Kino zu
bringen, um sie dort auf der
grossen Kinoleinwand anzuse-
hen.

Auch Geschiftsfiihrerin und
Initiantin der Aktion, Astrid Mu-
cha, wird Filme fiir Vorstellun-
gen zur Verfiigung stellen. Ziel

der Aktion ist es, den Besuchern
trotz der Pandemie und der vo-
riibergehenden Schliessung al-
ler Kinos ein «echtes cineasti-
sches Feeling» zu erméglichen:
«Wir wollen in den Képfen der
Menschen prisent bleiben, auch
wenn das Kino Rosental bis auf
weiteres fiir 6ffentliche Vorstel-
lungen geschlossen bleibt», sagt
Mucha. Schliesslich wolle Hei-
dens einziges Kino durch die
Pandemie nicht in Vergessen-
heit geraten.

Bei der Aktion halt sich das
Kino Rosental strikt an die Vor-

gaben des BAG. An privaten
Treffen diirfen maximal finf
Personen teilnehmen. Zudem
empfiehlt der Bund, diese Tref-
fen auf zwei Haushalte zu be-
schrinken. «Solange dies gilt,
wird es auch in unserem Kino
eingehalten», sagt die Ge-
schiftsfithrerin. «Die Besuche-
rinnen und Besucher kénnen
also in den Genuss einer ganz
privaten Kinovorstellung kom-
men.»

Sitzplatz-Abstinde sollen
auch wihrend der Vorfithrung
eingehalten werden, sodass ein

maskenfreier Kinobesuch mog-
lich ist. Einer der Mitarbeiten-
den wird auch wihrend der pri-
vaten Vorstellungen immer an-
wesend sein, um das Licht, den
Ton und vor allem das Bild im
Saal zu bedienen - alles ehren-
amtlich. Auch Popcorn und Ge-
trinke wird es im Kino Rosental
weiterhin geben. «Finanziert
wird das Vorhaben einzig auf
Spendenbasis», sagt Mucha.
«Wer mochte, darf gern etwas
spenden, der Besuch des Kinos
bleibt ansonsten aber unentgelt-
lich.»

Die Idee fiir das Vorhaben kam
von Stephan Militz, Vorstands-
mitglied des Kulturzentrums
Kult-X in Kreuzlingen. Er setzt
das Konzept schon seit Anfang
Januar in seinem Kino um. As-
trid Mucha sei, wie sie erzéhlt,
sofort begeistert von dem Vor-
schlag gewesen und leitete
gleich die notigen Schritte ein,
um «Bring your own Movie»
auch ins Kino Rosental in Hei-
den zu holen.

Anmeldungen per E-Mail an
info@kino-heiden.ch.



